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２
０
２
２
年
の
ヘ
ア
ケ

ア
・
ヘ
ア
メ
イ
ク
市
場
は
、

前
年
比
４
・
２
％
増
の
６
６

６
５
億
円
を
見
込
む
。

　

２
０
２
１
年
は
外
出
機
会

の
増
加
、
ヘ
ア
サ
ロ
ン
の
営

業
状
況
改
善
に
よ
り
業
務
用

が
好
調
だ
っ
た
ほ
か
、
家
庭

用
で
は
前
年
か
ら
マ
ス
ク
に

隠
れ
な
い
髪
の
毛
へ
の
ケ
ア

意
識
が
高
ま
り
、
高
単
価
な

シ
ャ
ン
プ
ー
や
ヘ
ア
ト
リ
ー

ト
メ
ン
ト
が
伸
び
た
。
ま
た

ス
ペ
シ
ャ
ル
ケ
ア
ア
イ
テ
ム

を
取
り
入
れ
る
消
費
者
が
増

え
た
こ
と
で
、
購
入
単
価
・

購
入
点
数
も
増
加
し
た
。
さ

ら
に
女
性
用
ス
カ
ル
プ
ケ
ア

の
大
幅
な
伸
び
も
あ
り
市
場

は
前
年
比
10
・
９
％
増
（
６

３
９
８
億
円
）
と
な
っ
た
。

２
０
２
２
年
も
マ
ス
ク
生
活

が
続
い
て
い
る
た
め
、
ヘ
ア

ケ
ア
へ
の
意
識
は
高
い
状
態

に
あ
る
。
近
年
の
ト
レ
ン
ド

で
あ
る
ボ
タ
ニ
カ
ル
の
ほ

か
、
ク
レ
イ
（
泥
）
成
分
や

ハ
チ
ミ
ツ
由
来
成
分
な
ど
の

自
然
由
来
成
分
配
合
を
訴
求

し
た
商
品
の
展
開
強
化
で
市

場
拡
大
が
期
待
さ
れ
る
。

　

２
０
２
２
年
の
メ
ン
ズ
コ

ス
メ
テ
ィ
ッ
ク
ス
市
場
は
、

前
年
比
２
・
１
％
増
の
１
５

８
３
億
円
を
見
込
む
。

　

テ
レ
ワ
ー
ク
や
オ
ン
ラ
イ

ン
会
議
が
定
着
し
、
自
身
の

容
姿
を
確
認
す
る
機
会
が
増

え
た
こ
と
で
、
中
高
年
層
で

も
ヘ
ア
ケ
ア
や
ス
キ
ン
ケ
ア

意
識
が
向
上
し
、
中
高
年
層

向
け
の
ブ
ラ
ン
ド
も
好
調
で

あ
っ
た
こ
と
か
ら
２
０
２
１

年
の
市
場
は
前
年
比
２
・
９

％
増
（
１
５
５
０
億
円
）
と

な
っ
た
。
２
０
２
２
年
は
ス

カ
ル
プ
ケ
ア
や
ス
キ
ン
ケ
ア

な
ど
の
関
心
が
高
く
、
新
商

品
の
投
入
や
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
に
よ
っ
て
未
使
用
者
の
開

拓
が
進
み
、
前
年
に
発
売
さ

れ
た
新
商
品
の
店
舗
へ
の
配

荷
増
も
期
待
で
き
る
こ
と
か

ら
市
場
拡
大
が
期
待
さ
れ
る
。

れ
た
が
、
コ
ロ

ナ
禍
以
前
の
市

場
規
模
に
は
程

遠
い
状
況
で
あ

る
。
過
去
の
経

済
危
機
、
１
９

９
７
年
の
ア
ジ

ア
通
貨
危
機
と

２
０
０
８
年
の

リ
ー
マ
ン
・
シ

ョ
ッ
ク
と
い
う

経
済
危
機
後
の

化
粧
品
業
界
の

変
遷
を
見
て
み

る
と
、「
市
場

構
造
の
変
革
」

と
「
新
市
場
の
創
出
」
が
起

こ
っ
た
点
が
い
ず
れ
も
共
通

し
て
い
る
と
い
う
。

　

今
回
も
経
済
危
機
を
契
機

と
し
て「
市
場
構
造
の
変
革
」

や
「
新
市
場
の
創
出
」
な
ど

化
粧
品
産
業
に
大
き
な
変
革

マ
ス
ク
」
の
使
用
率
が
特
に

高
か
っ
た
。

　

ク
レ
ン
ジ
ン
グ
に
つ
い
て

詳
し
く
み
る
と
、
最
も
使
用

率
が
高
い
剤
型
は「
オ
イ
ル
」

で
38
・
４
％
で
あ
っ
た
。
次

い
で
「
ジ
ェ
ル
／
ゲ
ル
」
が

19
・
８
％
、「
ク
リ
ー
ム
／

ミ
ル
ク
」
が
18
・
２
％
と
続

い
た
。
ま
た
、
ク
レ
ン
ジ
ン

グ
を
選
ぶ
際
の
重
視
ポ
イ
ン

ト
は
「
オ
イ
ル
」
が
「
メ
ー

ク
落
ち
が
良
い
こ
と
」、「
ジ

ェ
ル
／
ゲ
ル
」「
ク
リ
ー
ム

／
ミ
ル
ク
」
が
「
肌
に
や
さ

し
い
こ
と
」、「
バ
ー
ム
」
が

「
毛
穴
汚
れ
に
効
果
が
あ
る

こ
と
」
と
な
り
、
剤
型
ご
と

に
求
め
ら
れ
る
ポ
イ
ン
ト
が

異
な
っ
て
い
た
。

　

ス
キ
ン
ケ
ア
は
同
じ
ブ
ラ

ン
ド
で
揃
え
る
よ
う
に
し
て

い
る
人
は
46
・
１
％
と
約
半

数
近
く
存
在
し
た
。
一
方
、

バ
ラ
バ
ラ
で
揃
え
る
方
が
理

に
か
な
っ
て
い
る
と
考
え
る

人
は
26
・
０
％
と
な
り
、
年

代
別
の
内
訳
を
み
る
と
若
年

層
（
20
～
30
代
）
の
ボ
リ
ュ

ー
ム
が
や
や
多
か
っ
た
。

　

同
じ
ス
キ
ン
ケ
ア
ア
イ
テ

ム
を
２
種
類
以
上
使
い
分
け

て
い
る
人
の
割
合
は
47
・
０

％
だ
っ
た
。
使
い
分
け
る
目

的
は
、
ク
レ
ン
ジ
ン
グ
で
は

「
メ
ー
ク
の
濃
さ
」、
化
粧
水

や
乳
液
で
は「
肌
の
調
子
」、

洗
顔
料
や
シ
ー
ト
マ
ス
ク
は

「
そ
の
日
の
気
分
」
で
使
い

分
け
る
人
が
多
か
っ
た
。

み
、
高
単
価
な
商
品
の
店
頭

で
の
存
在
感
が
高
ま
っ
て
い

る
ほ
か
、
ス
ペ
シ
ャ
ル
ケ
ア

ア
イ
テ
ム
の
拡
販
が
強
化
さ

れ
て
お
り
、
市
場
は
さ
ら
に

拡
大
す
る
こ
と
が
見
込
ま
れ

る
。

　

２
０
２
２
年
の
ヘ
ア
カ
ラ

ー
市
場
は
、
前
年
比
３
・
４

％
増
の
１
６
４
７
億
円
を
見

込
む
。

　

新
型
コ
ロ
ナ
の
収
束
が
見

通
せ
な
い
中
、
白
髪
用
は
苦

戦
が
予
想
さ
れ
る
が
、
黒
髪

用
で
は
高
明
度
・
高
発
色
な

カ
ラ
ー
の
ト
レ
ン
ド
が
続
き

伸
長
し
て
い
る
こ
と
か
ら
、

黒
髪
用
が
市
場
を
け
ん
引
す

る
と
み
ら
れ
る
。

　

２
０
２
２
年
の
メ
ン
ズ
整

肌
料
市
場
は
、
前
年
比
５
・

２
％
増
の
２
４
５
億
円
を
見

込
む
。

　

前
年
に
発
売
さ
れ
た
新
ブ

ラ
ン
ド
や
新
商
品
の
配
荷
が

進
む
こ
と
で
さ
ら
な
る
需
要

開
拓
が
期
待
さ
れ
る
。
ま
た

メ
ー
ク
ア
ッ
プ
に
抵
抗
が
あ

る
消
費
者
に
向
け
て
、
店
頭

や
Ｗ
ｅ
ｂ
で
使
用
習
慣
の
提

案
活
動
が
行
わ
れ
る
こ
と
で

市
場
は
さ
ら
に
拡
大
す
る
と

み
ら
れ
る
。

　

２
０
２
２
年
の
メ
ン
ズ
ボ

デ
ィ
ケ
ア
市
場
は
、
身
だ
し

47
・
９
％
（
１
兆
９
６
０
億

円
）
と
最
も
高
く
、
ヘ
ア
ケ

ア
市
場
が
20
・
３
％
（
４
６

５
０
億
円
）、
メ
ー
ク
ア
ッ

プ
市
場
が
17
・
０
％
（
３
８

９
０
億
円
）、
男
性
用
化
粧

品
市
場
が
５
・
５
％
（
１
２

５
０
億
円
）、
フ
レ
グ
ラ
ン

ス
化
粧
品
市
場
が
１
・
２
％

（
２
６
８
億
円
）と
続
い
た
。

　

２
０
２
１
年
度
の
化
粧
品

市
場
は
回
復
の
兆
し
は
み
ら
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第79回 誰のための化粧品か？ ペルソナ設定を

　

化
粧
品
を
開
発
す
る
時

に
最
初
に
考
え
る
の
は
、

「
ど
ん
な
人
の
、
ど
ん
な

要
望
に
応
え
る
化
粧
品
な

の
か
」
と
い
う
こ
と
だ
と

思
う
。
次
に
要
望
の
中
身

を
詳
し
く
掘
り
下
げ
て
、

タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
の
お
悩
み

や
困
り
ご
と
等
、
解
決
し

た
い
こ
と
を
事
細
か
く
考

え
て
、
開
発
し
た
い
製
品

の
原
料
や
処
方
や
使
い
方

等
を
設
計
し
て
、
製
品
化

を
進
め
る
の
が
通
常
の
化

粧
品
の
モ
ノ
づ
く
り
工
程

だ
と
思
う
。

　

こ
こ
で
一
番
大
事
な
の

は
、「
ど
ん
な
人
に
」
と

い
う
お
客
様
像
を
は
っ
き

り
さ
せ
る
こ
と
だ
。
各
社

と
も
お
客
様
像
は
明
確

に
「
ペ
ル
ソ
ナ
像
」
と
し

て
定
め
て
い
る
こ
と
が
多

い
。
私
も
得
意
先
様
の
サ

ポ
ー
ト
業
務
を
ス
タ
ー
ト

す
る
時
は
、「
ど
ん
な
お

客
様
な
の
か
」
と
い
う
こ

と
を
最
初
に
確
認
す
る
。

　

あ
る
ド
ク
タ
ー
ズ
系
の

オ
ー
ル
イ
ン
ワ
ン
化
粧
品

の
販
売
促
進
を
お
手
伝
い

し
た
時
に
、
得
意
先
の
担

当
者
か
ら
、「
〇
〇
県
（
首

都
近
郊
）
在
住
、
未
就
学

児
童
の
お
子
様
が
２
人
、

ご
本
人
は
パ
ー
ト
で
働
い

て
お
り
、
通
園
の
送
り
迎

え
を
軽
自
動
車
で
す
る
こ

と
が
日
課
」
と
い
う
明
確

な
設
定
を
社
内
で
共
有
し

て
い
る
と
聞
い
た
。
こ
こ

ま
で
明
確
だ
と
、
企
画
や

販
促
を
考
え
る
時
は
と
て

も
あ
り
が
た
い
。

　

他
の
商
材
で
も
同
様
か

も
し
れ
な
い
が
、
化
粧
品

の
開
発
は
雑
誌
を
創
刊
す

る
作
業
と
似
て
い
る
。
ど

ん
な
人
が
、
ど
ん
な
気
分

で
、
ど
ん
な
時
に
読
む
の

か
を
考
え
、
ど
ん
な
内
容

な
ら
嬉
し
い
か
を
考
え

る
。
そ
の
た
め
に
ど
ん
な

生
活
を
し
て
、何
を
喜
び
、

何
を
嘆
い
て
、
何
に
と
き

め
い
て
、
何
が
楽
し
み
な

の
か
を
想
像
す
る
と
、
次

第
に
人
物
像
が
イ
メ
ー
ジ

で
き
て
く
る
。
そ
し
て
こ

の
部
分
は
友
達
の
〇
〇
さ

ん
の
様
に
、
こ
の
部
分
は

近
所
の
〇
〇
さ
ん
の
様

に
、
こ
の
部
分
は
親
戚
の

〇
〇
さ
ん
の
様
に
と
、
だ

ん
だ
ん
イ
メ
ー
ジ
に
リ
ア

リ
テ
ィ
ー
が
出
て
く
る
。

私
の
場
合
は
こ
ん
な
方
法

で
「
ペ
ル
ソ
ナ
設
定
」
を

し
て
い
る
が
、
で
き
れ
ば

ペ
ル
ソ
ナ
設
定
は
関
わ
る

関
係
者
が
全
員
共
有
し

て
、
お
客
様
イ
メ
ー
ジ
を

統
一
し
て
お
い
た
方
が
よ

い
。
皆
で
考
え
設
定
し
た

ペ
ル
ソ
ナ
像
を
元
に
、
全

員
が
イ
メ
ー
ジ
の
中
で
、

「
〇
〇
さ
ん
」を
作
れ
ば
、

ア
イ
デ
ア
会
議
も
ス
ム
ー

ズ
だ
し
、
企
画
内
容
も
焦

点
が
絞
ら
れ
て
す
ぐ
に
方

向
性
が
定
ま
る
は
ず
だ
。

　

私
は
化
粧
品
各
社
の「
ペ

ル
ソ
ナ
研
究
」に
つ
い
て
、

も
っ
と
も
っ
と
強
化
し
て

欲
し
い
と
思
っ
て
い
る
。

商
品
や
販
売
促
進
に
す
ぐ

に
結
び
付
く
知
見
だ
け
で

な
く
、
も
っ
と
広
い
意
味

で
の
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
の

研
究
や
、
こ
れ
か
ら
の
女

性
た
ち
の
暮
ら
し
や
生
き

方
を
研
究
し
て
い
く
必
要

が
あ
る
と
思
う
。
あ
る
大

手
の
化
粧
品
メ
ー
カ
ー
さ

ん
が
１
９
９
０
年
に
２
０

０
０
年
代
の
女
性
像
を
10

年
単
位
で
予
測
す
る
プ
ロ

ジ
ェ
ク
ト
を
ス
タ
ー
ト
さ

せ
、
私
も
メ
ン
バ
ー
に
入

れ
て
も
ら
っ
た
。
様
々
な

予
測
レ
ポ
ー
ト
を
提
出
し

た
が
、
女
性
た
ち
の
将
来

へ
の
夢
も
盛
り
込
ん
だ
レ

ポ
ー
ト
だ
っ
た
よ
う
な
記

憶
が
あ
る
。
し
か
し
今
、

そ
れ
ら
の
レ
ポ
ー
ト
通
り

に
は
な
っ
て
い
な
い
。

　

様
々
な
機
器
類
の
お
陰

で
、
生
活
の
便
利
さ
は
想

像
以
上
に
な
っ
た
。
Ｉ
Ｔ

の
定
着
で
、
情
報
伝
達
の

手
段
も
想
像
を
超
え
て
い

る
。
コ
ロ
ナ
禍
で
少
し
止

ま
っ
て
し
ま
っ
た
が
、
世

界
は
と
て
も
身
近
に
な
っ

た
。
で
は
、
当
時
と
比
べ

て
女
性
た
ち
が
楽
し
く
、

元
気
で
、夢
が
膨
ら
ん
で
、

幸
せ
に
な
っ
て
い
る
か
と

い
う
と
、
大
き
な
変
化
は

な
い
気
が
す
る
。
夢
の
レ

ポ
ー
ト
の
中
で
は
女
性
た

ち
が
も
っ
と
、
生
き
生
き

と
活
躍
す
る
社
会
に
な
っ

て
い
た
は
ず
だ
っ
た
。

　

必
ず
し
も
夢
は
か
な
わ

な
い
こ
と
も
あ
る
け
れ

ど
、
化
粧
品
会
社
は
「
ペ

ル
ソ
ナ
設
定
」
の
作
業
の

幅
を
も
う
少
し
広
げ
て
、

長
期
視
点
に
立
っ
た
女
性

た
ち
の
未
来
予
測
や
夢
の

実
現
と
い
っ
た
提
案
を
し

て
欲
し
い
。
ま
た
そ
ん
な

社
会
の
実
現
に
貢
献
す
る

よ
う
な
活
動
を
し
て
も
ら

え
る
と
、
ブ
ラ
ン
ド
の
好

感
度
は
高
ま
る
と
思
う
。

が
起
き
る
と
し
、「
ビ
ジ
ネ
ス

モ
デ
ル
の
Ｄ
Ｘ
化
加
速
に
よ

る
デ
ジ
タ
ル
と
リ
ア
ル
の
融

合
の
進
展
」「
Ｄ
２
Ｃ
型
ブ
ラ

ン
ド
や
Ｚ
世
代
向
け
ブ
ラ
ン

ド
の
台
頭
」「
Ａ
Ｓ
Ｅ
Ａ
Ｎ

地
域
に
お
け
る
日
本
製
化
粧

品
の
大
幅
な
伸

長
」
の
３
点
が

進
む
と
予
測
し

て
い
る
。

　

２
０
２
２
年

度
は
、
コ
ロ
ナ

禍
が
徐
々
に
沈

静
化
す
る
と
と

も
に
、
国
内
の

化
粧
品
需
要
も

徐
々
に
回
復
す

る
た
め
、
国
内

化
粧
品
市
場
規

模
（
メ
ー
カ
ー

出
荷
金
額
ベ
ー

ス
）
が
２
・
８

％
増
の
２
兆
３
５
５
０
億
円

を
見
込
む
。 

ま
た
、
数
年

遅
れ
る
形
で
訪
日
外
国
人
客

も
徐
々
に
増
加
す
る
こ
と
が

見
込
ま
れ
、
イ
ン
バ
ウ
ン
ド

需
要
も
ゆ
る
や
か
に
回
復
し

て
い
く
と
み
ら
れ
る
。

２
０
２
２
年
、ヘ
ア
ト
リ
ー
ト
メ
ン
ト・

メ
ン
ズ
整
肌
料
は
５
％
超
の
伸
長
へ

　

富
士
経
済
は
ボ
タ
ニ
カ
ル
や
オ
ー
ガ
ニ
ッ
ク
な
ど
を
訴
求
す
る
新
興
ブ
ラ
ン

ド
の
好
調
や
、
お
う
ち
美
容
の
一
環
で
高
機
能
・
高
価
格
な
商
品
の
需
要
が
高

ま
り
、
シ
ャ
ン
プ
ー
や
ト
リ
ー
ト
メ
ン
ト
な
ど
の
購
入
単
価
が
上
が
っ
て
い
る

ヘ
ア
ケ
ア
、
黒
髪
用
ヘ
ア
カ
ラ
ー
が
好
調
な
ヘ
ア
メ
イ
ク
、
ス
キ
ン
ケ
ア
や
ボ

デ
ィ
ケ
ア
意
識
の
高
ま
り
で
好
調
な
メ
ン
ズ
コ
ス
メ
テ
ィ
ッ
ク
ス
の
国
内
市
場

を
調
査
し
た
。

　

２
０
２
２
年
の
ヘ
ア
ト
リ

ー
ト
メ
ン
ト
市
場
は
、
前
年

比
６
・
９
％
増
の
１
６
４
４

億
円
を
見
込
む
。

　

新
興
ブ
ラ
ン
ド
の
ラ
イ
ン

ア
ッ
プ
拡
充
が
さ
ら
に
進

ヘ
ア
ケ
ア
、メ
ン
ズ
コ
ス
メ
の
国
内
市
場
を
調
査

富士経済

な
み
意
識
の
向
上
を
受
け
、

未
使
用
者
の
需
要
開
拓
を
目

指
し
た
商
品
展
開
が
活
発
化

す
る
こ
と
か
ら
、前
年
比
３
・

６
％
増
の
１
１
６
億
円
を
見

込
む
。

　

２
０
２
１
年
度
は
、
新
型

コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
の

流
行
が
続
い
た
も
の
の
、
緊

急
事
態
宣
言
発
出
時
も
店
舗

の
営
業
は
継
続
さ
れ
た
こ
と

に
加
え
、
生
活
者
に
お
い
て

も
前
年
に
比
べ
て
外
出
機
会

が
増
え
た
こ
と
か
ら
回
復
基

調
と
な
り
、
２
０
２
１
年
度

の
国
内
化
粧
品
市
場
規
模

（
メ
ー
カ
ー
出
荷
金
額
ベ
ー

ス
）
は
、
前
年
度
比
２
・
５

％
増
の
２
兆
２
９
０
０
億
円

と
な
っ
た
。

　

カ
テ
ゴ
リ
ー
別
構
成
比

は
、
ス
キ
ン
ケ
ア
市
場
が

　

矢
野
経
済
研
究
所
は
、
国
内
化
粧
品
市

場
を
調
査
し
、
製
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
別
や
流

通
経
路
別
の
動
向
、
参
入
企
業
動
向
、
将

来
展
望
を
明
ら
か
に
し
た
。

　

Ｔ
Ｐ
Ｃ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
リ
サ
ー
チ
は
、

化
粧
品
を
自
ら
購
入
し
、
ス
キ
ン
ケ
ア
・

メ
ー
ク
ア
ッ
プ
を
週
１
回
以
上
行
っ
て
い

る
20
～
70
代
女
性
１
２
３
６
名
を
対
象
に
、

ス
キ
ン
ケ
ア
の
ア
イ
テ
ム
別
ニ
ー
ズ
分
析

調
査
を
実
施
し
、
そ
の
結
果
を
発
表
し
た
。

Ｔ
Ｐ
Ｃ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
リ
サ
ー
チ

スキンケアのアイテム別ニーズ分析を実施
　

調
査
の
結
果
、

現
在
使
用
し
て
い

る
ス
キ
ン
ケ
ア
ア

イ
テ
ム
で
は
「
洗

顔
料
」
が
使
用
率

93
・
９
％
と
最
も

多
く
な
り
、
次
い

で
「
化
粧
水
」

（
84
・
１
％
）、

「
ク
レ
ン
ジ
ン
グ
」

（
83
・
７
％
）、

「
日
や
け
止
め（
顔

用
）」（
59
・
９
％
）

な
ど
と
続
く
。
ま

た
、20
代
で
は「
乳

液
」
や
「
シ
ー
ト

2018年度 2019年度 2021年度2017年度 2020年度 2022年度（予）

3,000,000

2,500,000

2,000,000

1,500,000

1,000,000

500,000

0

（百万円）

注 1. ブランドメーカー出荷金額ベース
注 2.2022 年度は予測値

2,648,000

2,235,000

2,545,000

2,290,000 2,355,000

2,649,000

矢野経済研究所

化
粧
品
市
場
に
関
す
る
調
査
を
実
施

２
０
２
１
年
度
の
国
内
市
場
規
模
は

２・５
％
増
の
２
兆
２
９
０
０
億
円

●国内の化粧品市場規模推移と予測


