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ら
れ
た
。

　

自
宅
以
外
で
の
美
容
・
健

康
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
チ
ェ
ッ
ク

率
を
年
代
別
に
み
る
と
、
や

は
り
働
く
女
性
の
チ
ェ
ッ
ク

率
が
高
め
で
、
20
代
働
く
女

性
の
３
割
は
「
交
通
機
関
の

中
」（
31
・
０
％
）
で
、
30

代
働
く
女
性
の
２
割
が
「
職

場
」（
21
・
４
％
）
で
チ
ェ

ッ
ク
し
て
い
た
。
40
代
も
５

人
に
１
人
が
「
交
通
機
関
の

中
」（
20
・
４
％
）
で
チ
ェ

ッ
ク
し
て
い
る
が
、
50
代
は

自
宅
以
外
で
の
チ
ェ
ッ
ク
率

が
お
し
な
べ
て
低
率
だ
っ
た
。

　

通
販
の
利
用
時
間（
閲
覧
・

検
索
・
比
較
・
購
入
）
に
つ

い
て
、パ
ソ
コ
ン
、ス
マ
ホ
、

ケ
ー
タ
イ
、
ダ
ブ
レ
ッ
ト
な

ど
を
使
い
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
で
買

い
物
を
す
る
「
ネ
ッ
ト
シ
ョ

ッ
ピ
ン
グ
」
と
、
テ
レ
ビ
番

組
を
見
な
が
ら
買
い
物
を
す

る「
テ
レ
ビ
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
」

に
分
け
、
そ
れ
ぞ
れ
の
利
用

時
間
を
調
べ
た
。

　

そ
の
結
果
、
平
日
は
ネ
ッ

ト
シ
ョ
ッ

ピ
ン
グ
が

38
・
４
分
、

テ
レ
ビ
シ

ョ
ッ
ピ
ン

グ
が
21
・

２
分
と
な

り
、
１
日

約
１
時
間

（
59
・
６

分
）
を
通

販
の
買
い

物
に
費
や

し
て
い

た
。

　

休
日
は
平
日
よ
り
や
や
長

め
で
、
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
ピ
ン

グ
42
・
０
分
、
テ
レ
ビ
シ
ョ

ッ
ピ
ン
グ
24
・
６
分
と
な
り
、

休
日
は
１
日
で
66
・
５
分
に

な
っ
た
。
１
週
間
で
は
、

ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
２
７

５
・
７
分
（
４
時
間
36
分
）、

テ
レ
ビ
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
１
５

５
・
４
時
間（
２
時
間
35
分
）

と
な
り
、
合
計
で
４
３
１
・

１
分
（
７
時
間
11
分
）
が
通

販
で
の
買
い
物
に
費
や
さ
れ

て
い
た
。

　

こ
れ
を
年
代
別
で
み
る

と
、
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ

に
最
も
時
間
を
費
や
す
の
は

20
代
で
、
平
日
41
・
４
分
、

休
日
49
・
１
分
と
な
り
、
１

週
間
で
３
０
５
・
１
分
（
５

時
間
５
分
）
に
な
っ
た
。

　

一
方
、
テ
レ
ビ
シ
ョ
ッ
ピ

　

総
合
企
画
セ
ン
タ
ー
大
阪

は
、
３
月
10
日
～
13
日
に
か

け
て
、
抗
糖
化
対
策
を
実
践

し
て
い
る
30
～
70
代
の
女
性

５
３
１
人
を
対
象
に
ア
ン
ケ

ー
ト
調
査
を
実
施
し
、
そ
の

結
果
を
発
表
し
た
。

　

抗
糖
化
対
策
で
求
め
る
効

果
・
目
的
に
つ
い
て
は
、「
ダ

イ
エ
ッ
ト
」
と
「
健
康
（
維

持
）」
と
し
た
人
が
多
く
、

出
現
率
は
と
も
に
５
割
超
と

な
っ
た
。
次
い
で
、「
美
容
・

美
肌
」
が
35
・
０
％
、「
ア

ン
チ
エ
イ
ジ
ン
グ
」
が
32
・

８
％
、「
メ
タ
ボ
解
消
／
予

防
」
が
30
・
９
％
で
続
い
て

い
る
。上
位
４
つ
の
中
で
は
、

美
容
に
関
す
る
項
目
が
３
つ

を
占
め
、
抗
糖
化
対
策
で
美

容
効
果
を
求
め
る
傾
向
が
強

い
こ
と
が
わ
か
っ
た
。

　

ま
た
、
年
代
別
で
は
「
40

代
以
下
」は「
ダ
イ
エ
ッ
ト
」、

「
50
代
以
上
」
は
「
健
康
（
維

持
）」が
ト
ッ
プ
と
な
っ
た
。

さ
ら
に
、「
30
代
」は「
美
容
・

美
肌
」「
便
秘
解
消
・
整
腸
」

を
挙
げ
る
人
が
多
く
、
主
に

美
容
効
果
を
期
待
し
て
い
る

の
に
対
し
、「
60
代
以
上
」は
、

「
コ
レ
ス
テ
ロ
ー
ル
値
の
改

善
」「
骨
粗
し
ょ
う
症
／
骨

の
老
化
予
防
」
の
値
が
他
の

年
代
よ
り
も
10
Ｐ
以
上
大
き

く
、
主
に
健
康
効
果
を
期
待

し
て
い
た
。

　

抗
糖
化
対
策
に
対
し
て
の

不
満
が
あ
る
か
を
尋
ね
た
と

こ
ろ
、
全
体
の
81
・
２
％
に

あ
た
る
４
３
１
人
が
不
満
を

挙
げ
た
。

　

具
体
的
に
は
、「
甘
い
も

の
が
我
慢
で
き
な
い
」
と
し

た
人
が
39
・
０
％
で
最
も
多

く
、
次
い
で
「
炭
水
化
物
が

我
慢
で
き
な
い
」
が
31
・

６
％
、「
野
菜
が
高
い
」
が

26
・
２
％
、「
効
果
が
出
る

ま
で
時
間
が
か
か
る
」
が

23
・
０
％
、「
効
果
が
実
感

で
き
な
い
」が
22
・
７
％
、「
野

菜
を
用
意
す
る
の
が
大
変
」

が
22
・
３
％
で
続
い
て
い
る
。

　

今
後
は
、９
割
以
上
の「
女

性
」
に
対
策
意
向
が
あ
り
、

特
に
「
40
代
以
下
」
は
「
ダ

イ
エ
ッ
ト
」
や
「
美
肌
」
を

は
じ
め
と
す
る
美
容
効
果
を

期
待
し
て
い
る
こ
と
が
わ
か

っ
た
。

　

一
方
、「
50
代
以
上
」
で

は
主
に
健
康
効
果
を
求
め
て

お
り
、
そ
の
内
容
は
「
疾
患

予
防
・
改
善
」
や
「
Ｑ
Ｏ
Ｌ

の
向
上
」
な
ど
様
々
だ
。
さ

ら
に
、「
40
代
以
上
」
の
幅

広
い
年
代
で
、
抗
糖
化
の
た

め
に
対
策
し
た
い
と
い
う
人

が
増
え
る
傾
向
に
あ
る
こ
と

か
ら
、
今
後
、
抗
糖
化
に
対

す
る
意
識
が
さ
ら
に
高
ま
る

可
能
性
が
あ
る
と
し
て
い

る
。

　

女
性
通
販
利
用
者
の
買
い

物
意
識
に
つ
い
て
は
、
約
９

割
が
「
買
い
物
を
楽
し
ん
で

い
る
」（
87
・
０
％
）、
約
７

割
が
「
買
い
物
は
自
分
の
趣

味
の
一
つ
」（
73
・
３
％
）、

「
買
い
物
の
楽
し
み
は
『
何

を
買
お
う
か
考
え
る
こ
と
』」

（
74
・
３
％
）と
答
え
て
お
り
、

商
品
や
サ
ー
ビ
ス
を
手
に
入

れ
る
目
的
だ
け
で
な
く
、
買

い
物
を
す
る
行
為
自
体
を
楽

し
ん
で
い
る
こ
と
が
わ
か
っ

た
。

　

年
代
別
に
見
る
と
、
最

も
「
買
い
物
を
楽
し
ん
で
い

る
」
の
は
20
代
女
性
（
94
・

ン
グ
に
最
も
時
間
を
費
や
す

の
は
40
代
で
、
平
日
25
・
６

分
、休
日
30
・
０
分
と
な
り
、

１
週
間
で
１
８
７
・
７
分（
３

時
間
８
分
）
に
な
っ
た
。
ネ

ッ
ト
も
テ
レ
ビ
も
両
方
含
め

た
通
販
で
の
買
い
物
を
最
も

楽
し
ん
で
い
る
の
は
40
代
女

性
で
、
１
週
間
で
４
６
４
・

３
分
（
７
時
間
44
分
）
も
通

販
で
の
買
い
物
タ
イ
ム
を
楽

し
ん
で
い
た
。

回
何
ら
か
の
特
典
が
あ
る
こ

と
」（
87
・
３
％
）
が
上
位

に
挙
が
っ
た
。
40
代
女
性
の

理
想
は
、「
い
ろ
い
ろ
な
買

い
物
チ
ャ
ネ
ル
を
選
ん
で
買

い
物
が
で
き
る
こ
と
」
が

87
・
０
％
と
、
全
体
（
74
・

０
％
）
よ
り
も
13
Ｐ
も
高
く

な
っ
て
い
た
。

　

通
販
に
対
し
て
は
、「
気

軽
に
試
し
て
み
る
こ
と
が
で

き
な
い
」（
42
・
８
％
）や「
情

報
が
多
す
ぎ
て
欲
し
い
も
の

や
好
み
の
も
の
が
見
つ
け
ら

れ
な
い
」（
40
・
０
％
）
こ

と
に
不
満
を
感
じ
て
い
た
。

年
代
別
で
み
る
と
、
50
代
女

性
は
「
試
せ
な
い
」
不
満
が

半
数
（
53
・
０
％
）
を
超
え
、

20
代
・
30
代
は
「
情
報
が
多

す
ぎ
る
」（
20
代
＝
46
・
０

％
、
30
代
＝
44
・
０
％
）
こ

と
に
不
満
を
感
じ
て
い
た
。

40
代
女
性
は
「
欲
し
い
も
の

が
み
つ
か
っ
て
も
、
サ
イ
ズ

な
ど
自
分
に
あ
う
も
の
が
な

い
」（
21
・
０
％
）
が
５
人

に
１
人
お
り
、
サ
イ
ズ
展
開

に
対
す
る
不
満
を
感
じ
て
い

た
が
、
他
の
年
代
に
比
べ
不

満
は
少
な
く
納
得
度
が
高
か

っ
た
。

　

最
も
お
金
を
か
け
る
ジ
ャ

ン
ル
は
、「
食
」（
26
・
３
％
）

が
ト
ッ
プ
で
、「
旅
行
・
レ

ジ
ャ
ー
」（
18
・
３
％
）、「
趣

味
」（
11
・
８
％
）、「
フ
ァ

ッ
シ
ョ
ン｣

（
11
・
０
％
）、

「
美
容
」（
10
・
８
％
）、「
健
康
」

（
10
・
３
％
）の
順
と
な
っ
た
。

　

そ
れ
ぞ
れ
の
ジ
ャ
ン
ル
で

お
金
を
か
け
て
い
る
人
の
１

年
間
に
か
け
る
金
額
は
、

「
食
」（
49
万
５
６
１
０
円
）

が
最
多
で
、「
旅
行
・
レ
ジ

ャ
ー
」（
30
万
４
０
４
１
円
）、

「
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
」（
25
万
７

９
５
円
）、「
美
容
」（
19
万

３
３
７
２
円
）、「
趣
味
」

（
16
万
４
８
３
４
円
）、「
健

康
」（
13
万
５
０
０
０
円
）

と
な
っ
た
。

美
容・健
康
商
材
は
、自
宅
で

チ
ェッ
ク
し
、購
入
す
る
の
が
主
流

１
年
間
に
か
け
る「
美
容
」へ
の

金
額
は
平
均
で
19
万
３
３
７
２
円

０
％
）
で
、
次
が
40
代
女
性

（
90
・
０
％
）
だ
っ
た
。
買

い
物
が
趣
味
と
答
え
た
の
も

20
代
女
性
（
84
・
０
％
）
で
、

次
い
で
40
代
女
性
が
約
８
割

（
78
・
０
％
）
と
な
り
、
女

性
の
中
で
も
20
代
と
40
代
が

買
い
物
を
積
極
的
に
楽
し
ん

で
い
た
。

　

理
想
の
買
い
物
に
つ
い
て

は
、「
色
々
な
も
の
を
見
た

り
選
ん
だ
り
で
き
、
買
い
物

の
プ
ロ
セ
ス
か
ら
楽
し
め
る

こ
と
」（
94
・
８
％
）、「
い

つ
で
も
好
き
な
と
き
に
買
い

物
が
で
き
る
こ
と
」（
94
・

０
％
）、「
ク
ー
ポ
ン
な
ど
毎

●最もお金をかけるジャンルとその金額

　

美
容
・
健
康
カ
テ
ゴ
リ

ー
に
つ
い
て
は
、「
自
宅
」

（
96
・
２
％
）
で
チ
ェ
ッ
ク

し
、「
自
宅
」（
96
・
５
％
）

で
購
入
す
る
の
が
主
流
で
、

「
職
場
」（
７
・
５
％
）
や
「
交

通
機
関
の
中
」（
13
・
２
％
）

で
の
チ
ェ
ッ
ク
率
は
や
や
低

く
な
っ
て
い
る
が
、
働
く
女

性
は
自
宅
以
外
で
の
チ
ェ
ッ

ク
率
も
高
く
、
美
容
情
報
の

収
集
に
積
極
的
な
傾
向
が
み

抗糖化対策商品の
ニーズについて調査

総合企画センター大阪

　

Ｑ
Ｖ
Ｃ
ジ
ャ
パ
ン
は
、
４
月
24
日
～
27
日
に
か
け
て
、
テ
レ
ビ
通
販
を
含
む

ネ
ッ
ト
（
モ
バ
イ
ル
）、
カ
タ
ロ
グ
な
ど
通
販
利
用
経
験
が
あ
る
20
代
～
50
代
の

女
性
４
０
０
人
を
対
象
に
「
通
販
利
用
実
態
調
査
」
を
行
っ
た
。

通
販
利
用
実
態
を
調
査

20
～
50
代
女
性
４
０
０
人
の

ＱＶＣ

●美容・健康カテゴリーをチェックする場所


