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品
目
別
に
同
じ
ブ
ラ
ン
ド

の
商
品
を
購
入
し
て
い
る
か

を
尋
ね
た
と
こ
ろ
、
52
・
６

％
と
半
数
以
上
が
挙
げ
た
の

が
「
シ
ャ
ン
プ
ー
」、
こ
れ

に
５
・
４
Ｐ
差
で
「
ハ
ミ
ガ

キ
」（
47
・
２
％
）が
続
き
、「
ボ

デ
ィ
ソ
ー
プ
・
せ
っ
け
ん
」

（
37
・
６
％
）、「
ハ
ブ
ラ
シ
」

（
35
・
１
％
）、「
衣
類
用
洗
剤
」

（
33
・
３
％
）
は
３
分
の
１

以
上
に
の
ぼ
っ
た
。

　

こ
れ
を
男
女
別
に
み
る

と
、「
シ
ャ
ン
プ
ー
」「
ハ
ミ

ガ
キ
」
が
と
も
に
１
・
２
位

で
比
率
も
ほ
ぼ
同
程
度
だ

が
、
３
位
以
下
に
大
き
な
差

が
み
ら
れ
た
。
男
性
で
は
全

体
と
同
じ
く
「
ボ
デ
ィ
ソ
ー

プ
・
せ
っ
け
ん
」「
歯
ブ
ラ
シ
」

が
３
、４
位
で
、５
位
に
「
ト

イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
」
が
ラ

ン
ク
イ
ン
し
て
い
る
。
対
し

て
女
性
は
、全
体
10
位
の「
基

礎
化
粧
品
」
が
３
位
、
こ
れ

に
「
衣
類
用
洗
剤
」「
洗
顔

フ
ォ
ー
ム
・
化
粧
落
と
し
」

「
リ
ン
ス
・
ト
リ
ー
ト
メ
ン

ト
」「
ボ
デ
ィ
ソ
ー
プ
・
せ

っ
け
ん
」
が
続
い
た
。
比
率

の
面
で
も
、
女
性
は
７
位
ま

で
の
品
目
で
４
割
を
超
え
る

一
方
で
、
男
性
は
２
位
ま
で

と
な
っ
て
お
り
、
女
性
の
方

が
日
用
品
や
化
粧
品
に
こ
だ

わ
り
を
持
っ
て
い
る
こ
と
が

窺
え
た
。
同
じ
ブ
ラ
ン
ド
の

商
品
を
購
入
す
る
理
由
と
し

て
は
、「
気
に
入
っ
て
い
る

か
ら
」（
53
・
８
％
）
が
ト

ッ
プ
で
、「
価
格
に
納
得
感

が
あ
る
か
ら
」（
29
・
９
％
）、

「
詰
め
替
え
用
が
あ
る
か
ら
」

（
28
・
７
％
）、「
昔
か
ら
使

っ
て
い
る
か
ら
」（
28
・
２
％
）

が
続
い
た
。

　

詰
め
替
え
対
応
商
品
の
利

用
状
況
に
つ
い
て
尋
ね
た
と

こ
ろ
、
詰
め
替
え
を
「
必
ず

す
る
」（
27
・
５
％
）、「
ほ

ぼ
す
る
」（
43
・
０
％
）
と
、

　

そ
れ
に
よ
る
と
、
２
０
２

４
年
の
男
性
化
粧
品
全
体
の

市
場
規
模
は
、
前
年
比
14
・

８
％
増
の
４
９
７
億
円
に
増

加
し
た
。
２
０
１
９
年
比
で

１
・
８
倍
（
日
や
け
止
め
２
・

０
倍
、
基
礎
化
粧
品
１
・
８

倍
、
メ
ー
ク
ア
ッ
プ
化
粧
品

１
・
３
倍
）と
な
っ
て
い
る
。

う
ち
基
礎
化
粧
品
市
場
規
模

は
前
年
比
15
・
７
％
増
の
４

３
８
億
円
で
、
全
年
代
で
伸

長
し
、
美
容
液
が
２
０
１
９

年
比
で
４
・
９
倍
と
な
っ
た
。

化
粧
水
・
洗
顔
が
全
体
の
５

割
を
占
め
、
美
容
液
、
ク
レ

ン
ジ
ン
グ
、
パ
ッ
ク
な
ど
が

大
き
く
伸
び
た
。

　

男
性
の
基
礎
化
粧
品
使
用

き
っ
か
け
は
「
肌
の
乾
燥
や

ト
ラ
ブ
ル
改
善
の
た
め
」

（
31
・
２
％
）、「
自
分
磨
き

の
一
環
」（
24
・
１
％
）
が

上
位
に
つ
け
た
。
特
に
20
代

で
は
「
韓
国
ア
イ
ド
ル
な
ど

芸
能
人
の
影
響
」
が
８
・
９

％
と
全
体
の
２
倍
以
上
で
顕

著
だ
っ
た
。
メ
デ
ィ
ア
や
イ

ン
フ
ル
エ
ン
サ
ー
の
影
響
力

も
、
男
性
の
基
礎
化
粧
品
使

用
を
強
く
後
押
し
し
て
い
る
。

　

男
性
の
基
礎
化
粧
品
購
入

状
況
を
年
代
別
に
２
０
２
４

年
と
２
０
１
９
年
で
比
較
す

る
と
、
購
入
率
は
１
・
１
倍

（
30
・
４
％
→
33
・
２
％
）、

購
入
金
額
は
１
・
７
倍
（
１

８
６
９
円
→
３
１
３
１
円
）

に
な
っ
た
。
購
入
金
額
の
増

加
が
基
礎
化
粧
品
市
場
の
拡

大
の
主
な
要
因
と
考
え
ら
れ

る
。

　

年
代
別
の
購
入
金
額
は
、

20
・
30
代
が
１
・
８
倍
と
な

っ
た
。
年
代
が
上
が
る
ご
と

に
増
加
率
は
や
や
小
さ
く
な

る
が
、
60
・
70
代
で
も
１
・

５
倍
の
増
加
を
見
せ
て
い

る
。
男
性
の
美
容
意
識
は
、

若
年
層
だ
け
で
な
く
中
高

年
・
高
齢
層
で
も
高
ま
っ
て

い
る
こ
と
が
窺
え

る
。

　

「
男
性
の
肌
ケ

ア
・
化
粧
」
に
対

し
て
は
、
約
６
割

（
57
・
９
％
、
男

性
53
・
３
％
、
女

性
62
・
６
％
）
が

「
と
て
も
良
い
」

「
良
い
」と
回
答
。

中
で
も
10
代
女
性

は
85
・
７
％
が
好

意
的
だ
っ
た
。
若

年
層
を
中
心
に

「
男
性
の
肌
ケ
ア

や
化
粧
」
に
対
す

る
好
意
的
・
肯
定

―
２
０
２
５
」に
ま
と
め
た
。

そ
れ
に
よ
る
と
、
２
０
２
５

年
の
機
能
性
化
粧
品
市
場
は

７
・
４
％
増
の
２
兆
６
２
３

０
億
円
を
見
込
む
。

　

２
０
２
４
年
は
、
機
能
性

重
視
で
消
費
者
の
商
品
選
択

が
進
む
と
と
も
に
、
新
型
コ

ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
５
類

移
行
に
伴
う
外
出
機
会
増
加

な
ど
の
影
響
か
ら
、
顔
だ
け

で
な
く
体
や
髪
な
ど
全
身
の

美
を
追
求
す
る
美
容
高
感
度

層
が
増
加
し
た
。
ケ
ア
に
使

用
す
る
ア
イ
テ
ム
数
の
増
加

や
、
物
価
高
で
も
効
果
が
期

待
で
き
る
化
粧
品
へ
の
投
資

を
惜
し
ま
な
い
消
費
者
が
増

え
て
い
る
た
め
、
市
場
は
前

年
比
４
・
０
％
増
の
２
兆
５

２
２
０
億
円
と
拡
大
し
た
。

　

ま
た
、
美
容
医
療
へ
の
関

心
の
高
ま
り
か
ら
美
容
医
療

施
術
で
用
い
ら
れ
る
グ
ル
タ

チ
オ
ン
や
ア
ゼ
ラ
イ
ン
酸
を

配
合
し
た
ス
キ
ン
ケ
ア
商
品

の
発
売
や
、
よ
り
高
い
ス
キ

ン
ケ
ア
効
果
や
仕
上
が
り
の

持
続
性
を
訴
求
し
た
ベ
ー
ス

メ
ー
ク
商
品
の
伸
び
も
市
場

拡
大
に
寄
与
し
た
。

　

２
０
２
５
年
も
こ
う
し
た

ト
レ
ン
ド
が
継
続
す
る
こ
と

か
ら
、
７
・
４
％
増
を
見
込

ん
で
い
る
。

７
割
の
人
が
積
極
的
に
実
施

し
て
い
る
結
果
と
な
っ
た
。

３
年
前
の
前
回
調
査
と
比
べ

る
と
、「
ほ
ぼ
す
る
」
が
４
・

２
Ｐ
低
下
し
た
一
方
、「
必

ず
す
る
」
は
７
・
０
Ｐ
上
昇

し
て
い
る
。

　

実
施
が
「
半
分
」
以
下
と

し
た
比
率
は
３
年
前
よ
り
低

下
し
て
い
る
こ
と
か
ら
、
日

用
品
の
詰
め
替
え
は
か
な
り

浸
透
し
て
い
る
よ
う
だ
。
一

方
で
「
全
く
し
な
い
」「
詰

め
替
え
対
応
か
知
ら
な
い
」

と
い
う
無
関
心
層
も
一
定
数

存
在
し
た
。
な
お
、
詰
め
替

え
を
行
う
理
由
で
最
多
だ
っ

た
の
は
「
通
常
品
よ
り
お
得

だ
か
ら
」（
65
・
６
％
）
で
、

「
ご
み
が
少
な
く
て
済
む
」

（
46
・
３
％
）、「
環
境
に
や

さ
し
い
」（
30
・
２
％
）
な

ど
エ
コ
意
識
の
高
い
人
も
多

か
っ
た
。

が
み
ら
れ
た
。

　

女
性
を
若
年
層
（
30
代
）

と
シ
ニ
ア
層
（
60
代
）
で
み

る
と
、「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
」

が
全
品
目
で
首
位
、
２
位

は
「
ス
ー
パ
ー
」
と
「
ネ
ッ

ト
シ
ョ
ッ
プ
」
に
分
散
と
い

う
結
果
に
な
っ
た
。
60
代
で

は
「
ス
ー
パ
ー
」
で
購
入
す

る
品
目
が
多
く
比
率
も
高
い

こ
と
か
ら
、
買
い
物
を
１
カ

所
で
済
ま
せ
よ
う
と
す
る
意

識
が
よ
り
強
か
っ
た
。
ヘ
ア

ケ
ア
製
品
や
化
粧
品
類
と
い

っ
た
美
容
に
関
わ
る
品
目
は

「
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
」
が
両

年
代
で
２
位
と
な
っ
た
。
基

礎
化
粧
品
で
は
60
代
（
34
・

７
％
）
が
30
代
（
28
・
２
％
）

よ
り
６
・
５
Ｐ
上
回
っ
て
い

る
の
は
意
外
だ
っ
た
。

　

次
に
、
各
品
目
の
購
入
に

際
し
て
何
を
重
視
し
て
い
る

の
か
に
つ
い
て
、
女
性
全
体

と
30
代
・
60
代
で
見
て
い
く

と
、女
性
全
体
で
は
紙
類（
ト

イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
等
）
と

せ
っ
け
ん
類
、
食
器
用
洗
剤

で
「
価
格
が
安
い
」
が
ト
ッ

プ
と
な
っ
た
。
消
費
量
が
多

い
品
目
で
は
「
安
さ
」
を
重

視
し
て
い
る
よ
う
だ
。
一
方

で
化
粧
品
類
や
ヘ
ア
ケ
ア
製

品
、
口
腔
ケ
ア
用
品
、
衣
料

用
洗
剤
と
い
っ
た
肌
に
直
接

つ
け
た
り
口
に
含
ん
だ
り
す

る
項
目
で
は
「
効
果
」
が
首

位
と
な
っ
た
。
せ
っ
け
ん
類

や
台
所
用
洗
剤
で
は
１
位

「
価
格
」
と
２
位
「
効
果
」

の
差
は
ほ
と
ん
ど
な
く
、
両

者
の
バ
ラ
ン
ス
を
考
え
て
購

入
し
て
い
る
こ
と
が
窺
え

た
。
化
粧
品
類
と
ヘ
ア
ケ
ア

製
品
で
は
、「
品
質
、原
材
料
」

が
２
位
、
紙
類
で
は
「
テ
ク

ス
チ
ャ
ー
、
手
触
り
、
肌
触

り
」
が
２
位
と
な
っ
て
い
る

の
は
頷
け
る
結
果
と
い
え
る
。

　

年
代
別
で
は
、
30
代
は
化

粧
品
類
や
ヘ
ア
ケ
ア
製
品
で

「
価
格
が
安
い
」
が
２
位
に

な
る
な
ど
、
価
格
を
重
視
す

る
傾
向
が
全
体
に
比
べ
て
強

い
印
象
だ
。
結
婚
・
出
産
と

い
っ
た
ラ
イ
フ
ス
テ
ー
ジ
の

変
化
が
多
い
年
代
で
も
あ
る

こ
と
か
ら
、
節
約
を
意
識
す

る
人
が
増
え
る
よ
う
だ
。
一

方
、
60
代
で
は
紙
類
以
外
の

全
品
目
で
「
効
果
」
が
ト
ッ

プ
と
な
っ
て
い
る
。
化
粧
品

類
や
ヘ
ア
ケ
ア
製
品
、
口
腔

ケ
ア
用
品
で
「
品
質
、
原
材

料
」
が
２
位
に
な
る
な
ど
、

も
の
の
良
さ
を
よ
り
意
識
し

て
品
選
び
を
し
て
い
る
と
い

え
そ
う
だ
。

　

あ
ら
ゆ
る
物
が
値
上
が
り

す
る
中
、
日
用
品
・
化
粧
品

の
価
格
変
化
を
ど
う
捉
え
て

い
る
か
尋
ね
た
と
こ
ろ
、
最

近
１
年
間
で
の
価
格
変
化
に

つ
い
て
は
、「
と
て
も
値
上

が
り
し
て
い
る
」（
41
・
１

％
）、「
少
し
値
上
が
り
し
て

い
る
」（
44
・
３
％
）
と
85

％
の
人
が
値
上
が
り
を
実
感

し
て
い
た
。前
回
調
査
で
は
、

「
と
て
も
」（
６
・
２
％
）、「
少

し
」（
39
・
３
％
）
で
両
者

の
合
計
が
45
・
５
％
で
あ
っ

た
こ
と
か
ら
、
３
年
間
で
値

上
が
り
を
実
感
し
て
い
る
人

が
約
40
Ｐ
増
加
し
て
い
る
。

　

日
用
品
・
化
粧
品
の
価
格

に
つ
い
て
ど
の
程
度
の
値
上

げ
で
あ
れ
ば
許
容
で
き
る
か

尋
ね
た
と
こ
ろ
、「
全
く
許

容
で
き
な
い
」
が
29
・
１
％

の
一
方
で
、
若
干
（
３
％
未

満
）
や
、
一
定
程
度
（
３
～

５
％
未
満
、５
～
10
％
未
満
）

の
値
上
げ
を
許
容
す
る
人
は

６
割
に
の
ぼ
り
、「
あ
る
程

度
の
値
上
げ
は
仕
方
な
い
」

と
思
っ
て
い
る
人
が
多
数
派

で
あ
る
こ
と
が
わ
か
っ
た
。

　

姉
妹
誌「
Ｃ
＆
Ｔ
春
号
」

の
キ
ッ
ズ
コ
ス
メ
を
テ
ー

マ
に
し
た
企
画
で
、
日
本

キ
ッ
ズ
コ
ス
メ
協
会
が
昨

年
11
月
に
発
足
し
た
こ
と

を
知
り
、
話
を
聞
い
た
。

メ
ー
ク
使
用
の
低
年
齢
化

を
背
景
に
、
小
学
校
か
ら

化
粧
品
や
美
容
の
正
し
い

知
識
を
身
に
着
け
て
も
ら

う
こ
と
で
業
界
の
健
全
性

を
さ
ら
に
高
め
て
い
く
こ

と
を
目
的
に
事
業
活
動
を

進
め
る
。
今
春
か
ら
ア
ド

バ
イ
ザ
ー
育
成
へ
検
定
事

業
も
ス
タ
ー
ト
す
る
。
最

終
的
な
ゴ
ー
ル
と
し
て

「
美
の
学
び
を
算
数
や
理

科
な
ど
の
教
科
科
目
の
１

つ
に
し
て
い

き
た
い
」
と

い
う
。
な
る

ほ
ど
、
性
教

育
の
よ
う
な

美
の
学
び
の

機
会
も
学
校
教
育
に
必
要

か
も
し
れ
な
い
。

　

さ
て
、
現
代
の
高
校
・

大
学
事
情
に
は
疎
い
私
だ

が
、
多
様
性
の
時
代
と
言

わ
れ
る
中
、
校
則
問
題
が

し
ば
し
ば
話
題
に
上
っ
て

い
る
こ
と
は
知
っ
て
い

る
。
過
去
進
行
形
で
恐
縮

だ
が
、
私
の
高
校
時
代
は

コ
ギ
ャ
ル
ブ
ー
ム
全
盛
の

１
９
９
０
年
代
後
半
で
、

当
時
は
メ
ー
ク
や
ヘ
ア
カ

ラ
ー
に
関
し
て
校
則
で
禁

止
す
る
高
校
が
ほ
と
ん
ど

だ
っ
た
。
隠
れ
て
タ
バ
コ

を
吸
っ
て
い
た
の
が
学
校

に
バ
レ
て
反
省
文
を
書
か

さ
れ
て
い
る
不
良
男
子
に

対
し
て
、
派
手
な
メ
ー
ク

に
髪
を
染
め
、
ス
カ
ー
ト

を
短
く
し
て
革
靴
に
弛
ん

だ
ソ
ッ
ク
ス
を
履
い
た
女

子
た
ち
は
強
面
教
師
（
校

則
）
に
屈
す
る
ど
こ
ろ

か
、
む
し
ろ
派
手
さ
・
絢

爛
さ
は
日
に
日
に
エ
ス
カ

レ
ー
ト
し
て
い
っ
た
。
ご

く
一
般
の
高
校
男
子
に
と

っ
て
、
コ
ギ
ャ
ル
は
か
わ

い
い
存
在
で
は
な
く
、
逞

し
い
存
在
だ
っ
た
が
、
こ

れ
ほ
ど
記
憶
に
残
っ
て
い

る
の
は
彼
女
た
ち
が
少
数

派
で
目
立
っ
た
か
ら
に
他

な
ら
な
い
。
多
く
の
女
子

は
高
校
卒
業
と
同
時
に
メ

ー
ク
や
ヘ
ア
カ
ラ
ー
を
デ

ビ
ュ
ー
し
た
は
ず
で
あ
る
。

　

そ
れ
は
、
進
学
を
き
っ

か
け
に
自
ら
イ
メ
ー
ジ
チ

ェ
ン
ジ
を
図
る
中
学
デ
ビ

ュ
ー
や
高
校
デ
ビ
ュ
ー
と

は
気
持
ち
的
に
異
な
っ
て

い
る
。
大
学
に
入
学
し
た

途
端
「
周
り
が
当
然
の
よ

う
に
し
て
い
る
」
環
境
の

変
化
に
合
わ
せ
る
た
め
に

メ
ー
ク
を
は

じ
め
る
。
興

味
の
差
こ
そ

あ
れ
、
高
校

と
大
学
に
あ

る
ビ
ュ
ー
テ

ィ
環
境
の
断
絶
に
つ
い

て
、
女
性
の
間
で
は
ど
の

よ
う
に
話
さ
れ
て
い
る
の

だ
ろ
う
か
。
タ
バ
コ
・
酒

な
ど
大
人
の
階
段
を
速
く

昇
っ
た
話
を
男
は
イ
キ
イ

キ
と
話
し
が
ち
だ
が
、
女

性
は
ど
う
だ
ろ
う
か
。（
菅
）

始
め
良
け
れ
ば

購
入
場
所
、「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
」が

ほ
ぼ
全
て
の
品
目
で
首
位
を
獲
得

　

プ
ラ
ネ
ッ
ト
は
、
日
用
品
・
化
粧
品
の
購
入

に
関
す
る
意
識
調
査
（
ｎ
＝
４
０
０
０
）
を
実

施
し
た
。

シャンプー

歯磨き粉

ボディソープ・石けん

歯ブラシ

衣料用洗剤

リンス・トリートメント

トイレットペーパー

食器用洗剤

洗顔フォーム・化粧落とし

基礎化粧品

●「同じブランドの商品を購入しているもの」への回答（複数回答）

意識的に同じ商品を
買い続けることはない

52.6

47.2

37.6

35.1

33.3

31.5

31.1

29.7

29.7

28.7

19.5 (n=4000)

0％ 60％30％

1.1

0.1

6.3

4.5

21.5

19.6

8.8

19.1

24.3

33.4

8.0

(%) (pt)

①53.2

②47.2

③34.5

④32.9

⑦22.5

21.7

⑤26.7

20.1

17.5

12.0

⑥23.5

男女差

①52.1

②47.2

⑦40.7

37.4

④44.0

⑥41.3

35.5

39.2

⑤41.8

③45.4

15.5

丸数字は男女別の順位

男性
n=2000

女性
n=2000

　

品
目
別
に
主
な
購
入
場
所

を
３
つ
ま
で
回
答
し
て
も
ら

っ
た
結
果
、
メ
ー
ク
用
品
を

除
く
全
品
目
で
「
ド
ラ
ッ
グ

ス
ト
ア
」
が
首
位
と
な
っ

た
。
品
揃
え
や
価
格
面
か
ら

も
「
日
用
品
を
買
う
な
ら
、

や
は
り
こ
こ
」
と
考
え
て
い

る
人
が
多
い
よ
う
だ
。
紙
類

（
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
等
）

や
食
品
用
洗
剤
は
「
ス
ー
パ

ー
」
を
利
用
す
る
人
も
４
分

の
１
強
に
の
ぼ
っ
た
。
日
用

品
や
化
粧
品
の
買
い
物
頻
度

が
高
い
女
性
で
は
、
洗
剤
類

は
「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
」、

化
粧
品
類
は
「
ド
ラ
ッ
グ
ス

ト
ア
」「
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
」

が
全
体
に
比
べ
て
高
い
傾
向

　

イ
ン
テ
ー
ジ
は
、
２
０
２
４
年
９
月
27
日
～

10
月
１
日
に
か
け
て
、
全
国
15
～
79
歳
の
男
女

５
万
３
６
０
０
人
の
消
費
者
か
ら
継
続
的
に
収
集

し
て
い
る
日
々
の
買
い
物
デ
ー
タ
Ｓ
Ｃ
Ｉ
（
全
国

消
費
者
パ
ネ
ル
調
査
）
か
ら
推
計
し
た
男
性
化
粧

品
の
市
場
動
向
と
意
識
調
査
の
結
果
を
発
表
し
た
。

的
な
意
識
が
広
が
っ
て
い
る

こ
と
か
ら
、
男
性
化
粧
品
市

場
は
今
後
ま
す
ま
す
成
長
し

て
い
く
こ
と
が
期
待
さ
れ
る
。

日やけ止め

メイクアップ化粧品

基礎化粧品
日やけ止め
2.0倍

男性化粧品合計
1.8倍

メイクアップ
化粧品 1.3倍

基礎化粧品
1.8倍

●男性化粧品の市場規模の推移

（億円） 【2019年比】

278 289

374
341

433
497

378
438

301 332
258243

2020年 2021年2019年 2024年2023年2022年

17
42

1725
1723

19
36

1321 1219

　

富
士
経
済
は
、
機

能
性
化
粧
品
の
国
内

市
場
を
調
査
・
分
析

し
、そ
の
結
果
を
「
機

能
性
化
粧
品
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
要
覧 

２
０
２
４

機
能
性
化
粧
品
の
国
内
市
場
調
査
結
果
を
発
表

富士経済

２
０
２
４
年
の
男
性
化
粧
品
市
場
規
模
を
４
９
７
億
円
と
推
計

インテージ

日
用
品・化
粧
品
の
購
入
に

関
す
る
意
識
調
査
を
実
施

プラネット


